
Kyliltä kuuluu

Apua kylien viestintään

Elina Hietala



Mitä kannattaa miettiä?

Tehokasta viestintää



Kylät ja kyläläiset 
Verkkosivut

Painetut tiedotteet

Sosiaalinen media

Noin 60 % suomalaisista kylistä ylläpitää aktiivisesti omia
verkkosivujaan.

Yli 50 % kylistä julkaisee edelleen painettuja tiedotteita tai
kylälehtiä vähintään kerran vuodessa.

Facebook: 80 % suomalaisista (16–74-vuotiaat) käyttää
viikoittain.
Instagram: 58 % suomalaisista käyttää viikoittain (käyttö
kasvanut noin 10 % viimeisen vuoden aikana).

WhatsApp: 89 % suomalaisista käyttää.
36 % yli 75-vuotiaista ei käytä internettiä.



Viisi vinkkiä viestintään

Tee viestinnästä
osallistavaa

Hyödynnä
tapahtumia

 Käytä simppeleitä
viestintämateriaaleja

Yhteistyö muiden
kanssa

Käytä resurssit
fiksusti



Näkyvyys muiden kanavissa

Visit Lahti (Salpausselkä Geopark) ja Lahden
kaupunki
Visit Heinola ja Heinolan kaupunki
Visit Finland
Päijät-Hämeen Liikunta ja Urheilu ry (PHLU)
Kylämme.fi
Päijät-Hämeen Kylät, Suomen kylät
Retkipaikka.fi
Suomi.fi
Lehtien verkkosivut (uutiset kylältä)



Google business profile 
/ Google yritysprofiili

Auttaa parantamaan näkyvyyttä
Googlessa. 
Kertoo tärkeimmät tiedot ja antaa
ajo-ohjeet
Mahdollistaa arvostelut
Voi linkittää nettisivut ja some-sivut
Voi lisätä tapahtumia





Ja sitten hommiin!
Kokoa (pieni) viestintäporukka

Valitse tärkeimmät viestintäkanavat

Ensimmäinen viesti ja julkaisu

Tee viestinnästä säännöllistä

Määritelkää kohderyhmä viestinnälle: Kaikki kyläläiset?
vapaa-ajan asukkaat?

Ilmoitustaulu, Facebook-ryhmä, Instagram-tili, TikTok,
WhatsApp, fyysinen tiedote, tapahtumat...
Kuka tekee ja mitä: kuka päivittää facebookia? Kuka
huolehtii, että ilmoitustauluilla on ajantasaiset asiat?

Mikä asia on kyseessä? Mitä tapahtuu, kenelle, missä ja milloin? 
Kutsu toimintaan: "Tule mukaan!" tai "Jaa tämä naapureille!"
Mukava kuva.

Tiedot ajan tasalla ja oikein, tekemiseen rutiinia, tarkistus
kerran kuussa.



Hyvin suunniteltu ei ole vielä
ollenkaan tehty!


